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��لة ال� �
 ق
اس م�� وعى ال
��هل�

 د/ �ارق ب�ران �رفه             د/ �بدالله احمد ال�وسر4  

        4�
 د/ م(ي راش� الغ
9         د/ ح�(ي اب)اه
& ح

 ال
ل;9
� م��لة ال��اه م� ال��اكل ال����ة ال
ي ت�اجه او س
�اجه ال���� م���أص

ال.ول في ال�#
ق�ل الق��1 ن/�ا ل".رة ال��ارد ال�ائ�ة على م#
�) العال&.  ولا ت#
�"ى 
ال���� م� تل5 ال/اه�ة، و�ه
& ه:ا ال��9 ب.راسة سل�ك ال�#
هل5 لل��اه في دولة 

ل
قل�ل الاس
هلاك. ت
"اول ال.راسة ال���لة م�ال���� م� خلال ال
#��< الهادف 
خلال م����� رئ�#�� أوله�ا  ی�DE على دراسة سل#لة زم"�ة لإن
اج واس
هلاك ال��اه 

 ٢٠١٣الى  ١٩٩٤في دولة ال���� م� واقع ال�Hادر الاحHائ�ة في الف
�ة الDم"�ة 
�اه م� مع.ل ح����T 9 ال
�ل�ل الإحHائي الى اق
�اب مع.ل الاس
هلاك ال#"�R لل�


.عى Wال�Vورة دراسة ن�U الاس
هلاك #T R:م"�ة والDة ال�
الإن
اج ال#"�R ل"فX الف
للف�د م� خلال دراسة م�.ان�ة وه:ا ه� ال���9 ال�اني في ال.راسة Wغ�ض اس
Z.ام 

� ال.راسة الى Hهلاك وق. خل
غ�اب ال�عي Wأه��ة ال
#��< الهادف ل
قل�ل الاس
وتع�د الاف�اد م": الHغ� على الاس�اف في اس
Z.ام ال��اه، ت�ش�. اس
Z.ام ال��اه، 

وع.م وعي الاف�اد ب
�لفة ف�ات�� ال��اه، وع.م وعى الأف�اد Wال.ع& ال���مي في ت�لفة 
ان
اج ال��اه ه:ا Wالإضافة الى ع�امل أخ�).  وتق.م ال.راسة Wعb ال�ق
�حات ل
قل�ل 

  الع1ء على ال���مة.ال
�ال�ف وأVTا ت�ش�. الاس
هلاك ل�فع جDء م� 

 ال
@?ل<ات:
ال
#��< الهادف ل
قل�ل الاس
هلاك، ت�ل�ل ال#لاسل الDم"�ة، الاتfاه العام، 

�ای�. 
ال�gش� ال��س�ي، سل�ك ال�#
هل5، ن.رة مHادر ال��اه، ت�ل�ل ال
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 ال
ق�مة    
ان اه
�ام ال��Eات Wإش�اع حاجات ورغ�ات الع�لاء وال�"اف#ة ب�"ها Wاس
Z.ام 

ال
��fع وح9 وlق"اع الع�لاء أدت الى خل< ن�اذج م� العادات الاس
هلاك�ة  أسال�1

�ع fعلى م"/�ات ال� Rور�Vح م� ال�
�ع وال��nة.     لق. أصfال�W ي أض�ت
ال
ال�.ني وم"/�ات الأع�ال وال���مة أن ت
فاني ل
عل�& الأف�اد على �Eف�ة ت�#�� 

 ���م�ل اه
�ام لاؤلائ5 العامل�� في سل��Eاته& ال��ائ�ة الغ�� رش�.ة وال
ي أص
و    GRINSTEIN. & NISAN. 2009مfال ال�فاp على ال�Hة العامة وال��nة،

KRONROD  et. al. 2012    وBATAT et al. 2017 .    ولا ش5 ان ه:ا
ی
�ل1 مfه�دات واض�ة وح�لات ت�ع�ة م��فة ح�9 أن م�احل ال
أث�� على ال#ل�ك 
وم�اولة تغ���ه ل�#� Wالأم� اله��، فهي ت
�ل1 وق� ���ل ل
غ��� ال#ل�ك وت�#�� 

�ع ومHادر ال�اقة.  fع�ة في ال���م#
�) الال
Dام Wال�فاp على ال��nة وال��ارد ال�

�
.ث ع� دور ال
#��< في تقل�ل او م�ار�ة ال
.خ�� �Eا ل� Eان ان الغال��ة ت

�ع، ول�� في حق�قة الأم� ه"اك fالف�د وال�W ارةVلة ال�ح�.ة ال�ال
.خ�� ه� ال��
���ة لا E 1 في أض�ار وأخ�ار�#
ال���� م� العادات وال��ارسات الاس
هلاك�ة ال
ي ت

 & GERSHOFFل���ع�ة  تقل ع� أض�ار ال
.خ�� لإض�ارها Wال�Hة وال��ارد ا
FRELS. 2015 وMIKLOS-THAL.& ZHANG. 2013 .  م�ل ه:ه


�ع رجال fع ال�.ني وم�
f1 أن تع�ي أول��ة م� ال�fT لة�n#ال��ارسات غ�� ال�
الأع�ال وم� العامل�� في مfال الأن��ة ال
�و��fة وال���مة، وه:ا ی
�ل1 م"ه& 

انها القVاء على تل5 ال��ارسات الق�ام ��Wلات ت�ع�ة وس� الق�ان�� ال
ي م� ش
  وال#ل��Eات م� خلال ت�ق�ف الأف�اد ف��ا ی
عل< بــ:
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ت�ش�. اس
هلاك ال��اه. فه"اك م��لة عال��ة ت
عل< Wال��اه وت�اول ال���مات  -

والأف�اد ال.ع�ة الي ت�ش�. اس
هلاك ال��اه ح�9 انها ت��ل ث�وة ق�م�ة ی"�غي 

  JOHNSTONE& HOOPER. 2016.ال�فاp عل�ها

ت�ش�. اس
هلاك ال�ه��اءوتعل�& الأف�اد أه��ة ال�فاp على ال�اقة وتأث�� ذل5  -

على الاق
Hاد الق�مي، وع.م م�اعات ��Eات الاس
هلاك وفقا لل�عای� الق�اس�ة 

  Wلا ش5 س�gث� سل�ا على الاق
Hاد الق�مي.   


�ع علاج  -fان�ة ال�Dخ�� وا�هار أض�اره على الف�د وعلى م�.
م�اكل ال

.
اع�ات ال��Hة ال"اج�ة ع"ه وأVTا ال
.اع�ات ال���nة م�ل ز�ادة ثاني أك#�. ال

.�fال����ن في ال  

- - >��#
���ا للE ا�
1fT على ال�ه
��� f�Wال ال
#��< أن Tع��ا أول��ة واه

وال
�D�E على ت�#�� ال#ل�ك  demarketingالهادف الى تقل�ل الاس
هلاك 

 >��#
الاج
�اعي م� أجل ح�اTة الف�د الف�دR وم�اولة ت���< مفه�م ال


�ع وت�ق�< أه.افه&.  �Eا ی"�غي عل�ه& م�ار�ة او تقل�¡ الأن��ة fوال�


�ع مع ت�ق�ف fالف�د أو ال�W ارةVهلاك ال#لع ال
ال
�و��fة ال
ي ت�fع على اس

الأف�اد على �Eف�ة ت�ش�. الاس
هلاك وت���H الأف�اد ض. م�ارسات ال��Eات 


�ع وال��nة  الهادفة لل��ح دون أدنfاه الف�د وال�fاع�ة ت�
  ى م#n�ل�ة اج

SHIU et al. 2009.،PEATTIE et al. 2016 ،ADAMS & DOWNEY 

ان تغ��� سل�ك الأف�اد وت�ع�
ه& تfاه ال�فاp على ال��ارد ال���ع�ة ی
�ل1 2016

وق. ی
�ل1 الأم�  وق� ومfه�د لل
R.H لل��ارسات الاس
هلاك�ة غ�� ال�#gولة.

س� ق�ان�� رادعة وملDمه للأف�اد وال
ي ق. ت
�ل1 رفع ت#ع��ة ال��اه او ال�ه��اء لل�. 

م� الاس
هلاك مع ال�فاp على حق�ق ال��قة ال�"ZفVة 
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.  ان الغ�ض م� ال
#��< الهادف .FARQUHAR&ROBSON. 2016ال.خل

م�اكل ناتfة ع� س�ء  الي تقل�ل الاس
هلاك ه� ال�. م� إنهاك ال.ولة في معالfة

الاس
هلاك او ال��ارسات غ�� ال�#n�لة م� Wعb الأف�اد. ف
قل�ل الاس
هلاك م� 

خلال تغ��� سل�ك ال��اء Wلا شT 5قلل ال�ل1 على ال#لعة او الZ.مة و��
اج الأم� 

���ة وم#
��ة   E ه�داتfالي مVARADARAJAN. 2014 ،ARMSTRONG 

SOUL & REICH. 2015 .  

B>$م��لة ال:  
ت�اجــه دولـــة ال���ـــ� م�لهـــا م�ـــل دول ��Eـــ�ة فـــي ال�ـــ�ق الأوســـU او ح
ـــى علـــى 

 bمــة جاهــ.ة الــى خفــ��م#ــ
�) العــال&، م�ــ�لة نقــ¡ ال�ــ�ارد ال�ائ�ــة.   وت�ــاول ال�

ـــل هـــ:ا  ـــ� غVـــ1 الأفـــ�اد ل�� ـــاه م�ـــا ی�� ـــة ت�ـــال�ف ت�ل�ـــة ال�� الـــ.ع& ال��ـــ�مي ل
غ��

ل�فــــاp علــــى ال��ــــاه وتق�ــــل ف�ــــ�ة الاجــــ�اء.   ان خلــــ< الادراك لــــ.) الافــــ�اد Wأه��ــــة ا

�ـــــ� مـــــ� ال��ـــــ�لات ال
ـــــي ت�اجـــــه ال
#ـــــ��< الهـــــادف الـــــى تقل�ـــــل 
تZفـــــ�b الـــــ.ع& Tع

 LOWE et al. 2015 ،LOWE et al. 2014 ،DAVIS etالاسـ
هلاك      

al. 2016 bــ��< الهــادف الــى خفــ#
�ــ� القــ�ل Wــان اســ
�ات��fة ال�T &ومــ� ثــ   .

�ــ� مــ� أهــ& ال�فــاه�& ال

علقــة ب
�شــ�. الاســ
هلاك لل#ــلع والZــ.مات، �Wــا الاســ
هلاك تع�

�ـــ� أمـــ�ا ضـــارا للفـــ�د 
ف�هـــا ال��ـــاه، وأن عـــ.م وجـــ�د بـــ�امج ل
�شـــ�. اســـ
هلاك ال��ـــاه Tع


�ـع وال��nـةfوال� CULWICK 1975.REICH & SOULE 2016 وه"ــا   .

ن
#اءل ع� م.) تأث�� ال
#��< الهادف ل
�شـ�. وال�ـ. مـ� اسـ
هلاك ال��ـاه مـ� خـلال 

nال�ة:الأس
  لة ال

هل یgد) ال
#��< الهادف ل
�ش�. الاس
هلاك الى تغ��� سل�ك ال�#
هل5 الف�د  -

  ف��ا ی
عل< Wاس
هلاك ال��اه؟
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ما ه� تأث�� ح�لات ال
#��< الهادف لل�. م� اس
هلاك في ت���� إدراك ل.)  -

 الف�د Wأه��ة ت�ش�. الاس
هلاك؟

 �

ة ال��E23 الهادف الى ت)شF

اه ب�ولة مفه3م واس�)ات
اس�هلاك ال
  ال�123

 The concept of مفه�م ال
#��< الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك

demarcating   

أول م� اس
Z.م م�Hلح ال
#��< .TKOTLER & LEVY 1971ع. 

" "وق. ع�فه Wانه ال�fه�دات الهادفة demarcatingالهادف الى تقل�ل الاس
هلاك"


لفة ع.م الى تقل�ل ال�ل1 على ال�"
ج" وم� ث& Zاب م�فه:ا ال��Hلح ی
��V لأس

وج�د ال���ات ال�اف�ة م� ال�"
ج ل�عادلة ال�ل1 عل�ه، او انه اس
هلاك ق. یgد) الى 


�ع وال��nة او علي fة على الف�د وال���م�اكل ص��ة، أو ق. یgد) الى ت.اع�ات سل

�ل. وه:ا Tع"ي أن ه:ا الfان1 م� ال
#��< الهادف الى تE ادH
قل�ل ه��ل الاق

الاس
هلاك لا f�Tع الع�لاء HWفة عامة او ��قة م� الع�لاء على الاس
هلاك.  

على انه ال
#��< ال:R لا f�Tع الاس
هلاك او .MOORE 2005ولق. ع�فه 

  اس
Z.ام م"
fات او خ.مات مع�"ة.  

ان ال
#��< الهادف الى تقل�ل او ال�. م� الاس
هلاك أو ت�ش�.ه ی"�غي ان 

الأف�اد Wع�.ا ع� اس
هلاك ال#لع الVارة لل�Hة والاق
Hاد، وه:ا  یلع1 دورا في دفع

ی
�ل1 تVاف� جه�د أص�اب ال�"�آت، وال�#gول�� ع� ال
#��< وم"/�ات 

 &�fهلاك ت�

�ع ال�.ني وال���مة.  و��مى ال
#��< الهادف الى تقل�ل الاسfال�

�ائ�ة على س��ل ، �Wع"ى أن ت�اف¶ ال���مة على ال��ارد الlimiting growthال"�� 
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ال��ال م� خلال ح9 الأف�اد وت��fعه& على وضع ح.ود للاس
هلاك في حالة ع.م 

  ت�اف� ال�"
ج Wالق.ر ال�افي.

  الأسال
M ال
��;�مة في ال��E23 الهادف الى تقل
ل الاس�هلاك
  Higher pricesرفع الأسعار  -

 ولعل ه:ا ه� أح. م��رات رفع ال�Vائ1 على ال#fائ� وال�Z�ر.

  Counter -advertisingلان ال�Vاد الإع -
وم� أم�لة ذل5 الإعلانات ال
ي ت�9 ال��اب على ع.م تعا�ى ال�Z�ر او أض�ار 
ال
.خ��، او ال�ج�ات ال#��عة، أو ال�"
fات ال
ي ت�
�R على م�اد حاف/ة، او 

 ال�"
fات ال�Zلقة وراث�ا. 
  limiting advertisingت��f& الإعلان  -

  إعلانات ال#fائ� في وسائل الاعلام.وم� أم�لة ذل5 م"ع 
  limiting distributionت��f& ال
�ز�ع  -

 وم� أم�لة ذل5 ب�ع ال�Z�ر في أماك� م�.ودة ج.ا.

  اس�;�امات ال��E23 الهادف في تقل
ل الاس�هلاك
م� م�اجعة الأدب�ات ال�
علقة Wال
#��< الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك، نf. أن 

ور ه:ا ال�فه�م في تقل�ل �اه�ة ال
.خ��، وعلى ال�غ& مع/& ال�
اWات ت�DE على د

م� أن ال.راسة ال�ال�ة ت
"اول نفX ال�فه�م في م.) فاعل�ة ت�ش�. اس
هلاك ال��اه، 

ف���ن ال#gال الأن م.) فاعل�ة ال
#��< الهادف الى ت�ش�. الاس
هلاك في ال�fلات 

  ال
ال�ة:

أن Wعb مfه�دات وق�ارات ال
#��< الهادف .MOORE 2005أوضح -

ل
قل�ل الاس
هلاك Tقلل الاس
هلاك Wالفعل �Eا ه� ال�ال في ال��لات ال�Vادة 
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لل
.خ�� فق. أدت ه:ه ال��لات الى تZف�b ن#�ة ال�.خ"�� م� ال�fه�ر، وEان م� 

  ت.اع�ات ه:ه الfه�د خل< ص�رة ذه"�ة سل��ة ع� ال�.خ"�� ل.) ال�أR العام.

دراسة على دوافع  BOURDEAU X٢٠٠٦ الH.د أج�) .وفى نف

م�ل ال
.خ�� ل.) ال�#
��ات الفق��ة م�   risk behaviorال#ل��Eات ال��Zة 

ال�fه�ر. ولق. أ�ه�ت ال"
ائج أن مع.لات ال
.خ�� والأم�اض ال�Hاح�ة له في 

ازدTاد ل.) ه:ه الأوسا¾ وأن درجة الإح�ا¾، ون�ع الف�د (ذ�E، أن�ى)، وأص�له 

�� مgش�ات هامة ل#ل��Eاته ال��Zة(ال
.خ��) داخل ه:ه ا
لع�ق�ة، وع��ه تع

  ال�#
��ات الفق��ة م� ال�fه�ر.

�� ل�#n�لي ال
#��< تق.T& اسهامات    .GROFF 1998أشار �T الى أنه

  ت
عل< ب
قل�ل اس
هلاك ال��ارد، و�
�ش�. الاس
هلاك الDائ. ع� ال�. وذل5 م� خلال:

  ت ال
�و�ج ال�
علقة Wال�.ائ< العامة وأماك� ال
�ف�ه.تقل�ل الإعلانات وح�لا -

خل< ب�امج واع�ة او ال#�اح فقU ب"#�ة م� ال��امج لا ج�ار الأف�اد لات�اع  -

 سل��Eات م�غ��ة. 

 ¡�Zاب ال#ل�ك وت��ان الاس
�ات��fة ال
#��ق�ة 1fT أن ت�.أ م� دراسة أس

ال"�U م� ال#ل�ك. ولعل  الع�امل ال
ي ق. ت�fع الأف�اد على الاس
��ار على ه:ا

العائلة م� أه& تل5 الأس�اب ح�9 تلع1 ال.ور ال�ئ�#ي في ال
أث�� في ال#ل�ك 

وE:أل5 ���عة ال�"
ج أو الZ.مة ال�#
هل�ة وال:R ق. ی
غ�� م� عائلة لأخ�).  ول:ا 

لDم على ال�
��HHZ في ال
#��< الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك وضع اس
�ات��fات 

�ار دور  تع
�. Wال.رجة
الأولى على دور ألأس�ه أو ال.ولة مع الأخ: في الاع

��� في ال
أث�� على سل�ك الف�د.   أضف الى E الأص.قاء أو ألأقارب ح�9 له& دورا

ذل5 دور ال.ولة في وضع الق��د على ال#لع الVارة وع�ل ح�لات إعلام�ة م"/�ة 
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في تقل�ل الاس
هلاك وق.د ض. الأسعار م�لا، ح�9 أن الأسعار أح. الع�امل الفعالة 

��< ال
#��< .KOTLER & LEVY 1971ح.د �
ثلاثة اس
�ات��fات فعالة ل

 الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك وهي:

 generalت#��< یه.ف الى تقل�ل الاس
هلاك HWفة عامة  -
demarketing  

 واله.ف م"ها تقل�ل م#
�) ال�ل1 ال�لى.
 selectiveال
#��< الاخ
�ارR الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك  -

demarketing  
 وال:R یه.ف الى ع.م ت��fع ال�ل1 الا ل��f�عات اس
هلاك�ة م�.ودة.

 ostensibleال
#��< الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك �اه��ا -
demarketing   

 وه� ال:�T Rاول �اه��ا تقل�ل ال�لE 1اداه ل�Dادة ال�ل1.
أن م#n�لي ال
#��< في ال�اضي ق. أس#�ا   .KOTLER 2011ح لق. أوض 


ه& Wاف
�اض أن ال��ارد لانهائ�ة ول�X لها تأث�� سل�ي على ال��nة. ومع �fات��
اس

& على �
�. ال��nة م� خ#ائ� ی�
تDای. ال�عي وم�.ودTة ال��ارد وارتفاع ما ت

وال
#ع�� والعلامات ال�#n�ل�� م�اجعة الاس
�ات��fات والف�ض�ات و��ق ال
�ز�ع 
  .ال
fار�ة

ن#
ع�ض في الأجDاء ال
ال�ة دراسة ن�U اس
هلاك ال��اه ب.ولة ال���� و�Eف�ة 
اس
Z.ام أسل�ب ال
#��< الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك Eاس
�ات��fة ل
Zف�b وت�ش�. 

.�  اس
هلاك ال��اه ب.ولة ال���

ع�ف على ان�ا¾ ته.ف دراسة ن�U اس
هلاك ال��اه في دولة ال���� الى ال

ال.ولة م�الغ Wاه/ة  سل�ك ال�#
هل5 ال
ي ت�D. م� ت�لفة ان
اج ال��اه واVTا ت�لف
وضع ك"
�fة ل#�ء الاس
Z.ام والإس�اف في الاس
هلاك. �Eا ت#عى ال.راسة الى 
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تH�ر ل��ف�ة علاج س�ء اس
هلاك ال��اه ال:R یgد) الى ز�ادة ال
�ال�ف وز�ادة 
  الأع�اء على ال.ولة.

�
� ال���� م� ض�� ال.ول الفق��ة Wال"#�ة ل
�ز�ع خ���ة ال��اه ال���ع�ة تع
على م#
�) العال&. وتع
�. ال���� على الأم�ار فقU في ال��اعي في ف
�ات 
�� الى مارس. وعلى ال�غ& �#Tد Rاوح ب�� شه��
م�.ودة م� العام وال
ي غال�ا ما ت

ل& وال
ي ت��� ب�Dادة الأم�ار م� �ه�ر ب�ادر لل
غ��ات ال�"اخ�ة على م#
�) العا
 �على م"�قة ال��ق الأوسU والZل�ج الع��ي الا ان ��Eات ال��اه ال
ي ت
#اقU مازال
 Uاد عل�ها فق�
�� الاع�T راعي ولاDهلاك الآدمي وال
غ�� Eاف�ة لاس
Z.امها في الاس

��لاة ل
غ��ة الاس
هلاك حال�اً. ومازال� ال���� تع
�. في اس
هلاكها على ال��اه ال
���ة وأع�اء ثق�لة على ١٠٠ب"#�ة E الغ��W ها
% م� الZل�ج الع��ي وال
ي تق.ر ت�لف

ال.ولة. وق. ت
فاق& ال���لة في ال�.) ال�"/�ر ن
�fة لل�
غ��ات ال.ول�ة والإقل���ة 
  وال�Hاعات ال#�اس�ة في ال�"�قة. 

الاس
هلاك ولل�ق�ف على حقائ< اس
هلاك وان
اج ال��اه ال��لاة وس�ل ت�ش�. 
" �وال:T Rع
ق. ” Business Worldن��� الى تق��� ع� اس
هلاك ال��اه في ال���

ان ه"اك اتfاه عام ل.) م#
هل5 ال��اه في ال���� الى ال�Dادة في ن�U الاس
هلاك 
٢٠٠٤، )Kuwait Report Q2) ادة ح"ى س"ة�Dفي ال U�"ه:ا ال ��
#T وس�ف
�عة م� جهة ال���مة على الأقل. وق. أشار ال
ق��� ال ٢٠١٨
ى أن ال#�اسة ال�

وال�
��لة Wال.ع& ال�#
�� لإن
اج ال��اه ل� ت"fح في ت�ش�. الاس
هلاك او ال�. م� 
الإس�اف. وق. ب:ل� ال���مة الfه. في علاج تل5 ال���لة الا أن ال"
ائج ل& ت#ف� 


�� الاع
�اد عل�ة في اتZاذ الق�ارات ال�
علقة Wاس�T ع. ع� واقع مل��سW هلاك الف�د
   .�  او الأس�ة م� ال��اه في ال���

وفى ه:ا الH.د 1fT ال
"��ه Wانه في إ�ار ال��9 ع� حل�ل ذات عائ.   
  مل��س 1fT ان نأخ: في ال�#�ان ال��.دات ال
ال�ة:

  فق� ال�"اخ ال�#�1 ل#ق�¾ الأم�ار في ال#"�ات الأخ��ة .١
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 ت.نى م#
�) سق�¾ الأم�ار في الآونة الأخ��ة .٢

 ��اه الf�ف�ة ال�
f.دة ن.رة ال .٣

 فق� ال��اه الf�ف�ة ال�#
.امة .٤

:�


� أساسc>$ه ال�راسة في مdن��ع)ض ه  

م� ال.راسة ی
"اول ت�ل�ل سل#ل
�� زم"�
�� لاس
هلاك وان
اج ال��اه  ال
$<B الأول

)، ح�9 ت��ل ال#ل#لة ٢٠١٣الى  ١٩٩٤ب.ولة ال���� تغ�ي الف
�ة الDم"�ة م� (

الأولى اس
هلاك ال��اه ال#"�R ل.راسة الاتfاه العام ل"�U الاس
هلاك وت��ل ال#ل#لة 


غ��ات ال��س��ة ب�� فH�ل ال#"ة. ال�ان�ة اس
هلاك ال��اه ال��ع س"�R ل.راسة ال  

 U�"ب g�"
�W gإن
اج و�اس
هلاك ال��اه وعلى وجه ال
�.ی. ال"
�ا¾ ن��ذج لل"
وذل5 لاس

الاس
هلاك في ال�#
ق�ل لل�ق�ف على مع.ل ن�� اس
هلاك ال��اه وما إذا Eان ذل5 

�1 م��لة في ال�#
ق�ل. #T س�ف  

ل�عى Wاس
هلاك ال��اه و اسال�1 ی
"اول سل�ك الأف�اد وم.) ا  ل
$<B الcانيا

ت�ش�.ها و�Eف�ة تغ�� ن�U سل�ك ال�#
هل5 و �Eف�ة ال�. م� الاس�اف لل��اه في دولة 

ال���� ع� ���< ن�� ال�عى ل
�ش�. الاس
هلاك وذل5 م� خلال دراسة م�.ان�ة 

ص��� خH�Hا لاس
�لاع .  وعى ال�fه�ر H�Wادر ال��اه ب.ولة ال���� ودراسة 

الأف�اد م� ال��اه للاس
هلاك ال���)  وE:ل�E 5ف�ة ال�. م� الاس�اف  ن�U اس
هلاك

في اس
هلاك ال��اه وت�ش�. الاس
هلاك ل�#اع.ة ال.ولة في تغ��ة ال�ل1 على 

ال���ات ال�#
هل�ة م� ال��اه ال��لاة وتقل�ل ت�ال�ف ان
اجها ح�9 انها م.ع�ة م� 


هان Wه في ال��ازنة#T ع1ء لا ��
  العامة لل.ولة.  ق�ل ال.ولة وتع
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اه الع�dة أولاً:
ال�?3ر ال�ار2;ي ل�ل�ة زم(
ة لاس�هلاك الف)د م� ال
   ٢٠١٣- ١٩٩٤في الف�)ة الkم(
ة 

  )١ج�ول(

اه ب�ولة ال�123 في الف�)ة الkم(
ة 
  ٢٠١٣-١٩٩٤اس�هلاك ال
Per Capita Consumption of Fresh Water During 1994-2013 

year population 
total con.(in 

MIG) 

In Imp. 
Gls. Per 

Year 

In Imp. 
Gls. Per 

Day 

percentage of 
annual 

increase or 
decrease 

1994 1654924 57165 34542 94.6 

1995 1721968 61577 35760 98 3.5 

1996 1781411 67464 37871 103.5 5.9 

1997 1837450 73284 39884 109.3 5.3 

1998 2066759 78496 37981 104.1 -4.8 

1999 2148032 84070 39139 107.3 3 

2000 2231908 88452 39631 108.3 1.3 

2001 2309102 91492 39623 108.6 0 

2002 2419928 97801 40414 110.7 2 

2003 2546684 101871 40002 109.6 -1 

2004 2753656 104680 38015 103.9 -5 

2005 2991189 111507 37279 102.2 -1.9 

2006 3182960 114305 35912 98.4 -3.7 

2007 3399637 119765 35229 96.6 -1.9 

2008 3441813 128188 37245 101.8 5.7 

2009 3484881 131586 37759 103.5 1.4 

2010 5382054 134153 37451 102.6 -0.8 

2011 3697292 137863 37288 102.1 -0.4 

2012 3823728 139887 36584 100 -1.9 

2013 3960364 140739 35537 97.4 -2.9 
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  ٢٠١٤ال
@�ر: �tاب الاح@اء ال�(43   

  )           ١ش�ل(

  
  )٢ش�ل(

  

) أن تع.اد ال#�ان في ز�ادة م��Vدة م�ا ی
�قع في ز�ادة ١في ش�ل( Tلاح¶
الاس
هلاك ال�لي لل��اه في ال���� في ال�#
ق�ل الق��1.  لاح¶ أVTا ان مع.لات 

. ی��� ش�ل (ج) سل#لة ٢٠١٣- ١٩٩٤الاس
هلاك في ز�ادة خ��ة في الف
�ة الDم"�ة 
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أR ل"فX الف
�ة  ٢٠١٣-١٩٩٤زم"�ة ل
��ر الاس
هلاك ال#"�R لل��اه في الف
�ة 
  الDم"�ة.

  ٢٠١٣-١٩٩٤الاتfاه العام ل"�U اس
هلاك ال��اه في الف
�ة الDم"�ة 
  )٣ش�ل(

  

) الى وج�د ز�ادةم��Vدهفي اس
هلاك ال��اه ال#"�R في ٣ت��� ال"
ائج في  ش�ل(

اج"ا ال#اب< ل
ف#�� ان�.ار ٢٠١٣- ١٩٩٤الف
�ة الDم"�ة "
.  وال:R یEg. اس
ف�ف وال:R ی�جع الى ال�Dادة ال���Vدةفي ع.د ال#�ان ول�X الاس
هلاك ال�

  لانZفاض الاس
هلاك. 
  )٤ش�ل(
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) الى ان ه"اك ز�ادة م#
��ة في الاس
هلاك Tقابلها ز�ادة ٤ت��� ال"
ائج في ش�ل (

في الان
اج و�ال
الي ز�ادة ال.ع& وت�ال�ف الاس
هلاك.  و�
�ل�ل سل#لة الاتfاه العام 


اج ال�لاح/ات ال
ال�ة:وال
غ��ات ال��س��"
�� اس�T هلاك
  ة ل�ل م� الإن
اج والاس

  ن
w الإن�اج:
تgث� ال
غ��ات ال��س��ة على معادلة الاتfاه العام Wال�Dادة او ال"ق¡ ��قا لل.ل�ل  

). ف"f. ان الان
اج ٥لل��ع ��قا لل"
ائج في ج.ول(Seasonal Indexال��س�ي 

% تق���ا ع� ال�ع.ل العام ١١,٦٠مارس) ب"#�ة  –ی
"اق¡ في ال��ع الأول (ی"ای� 

ی�ن��) و��لغ - % في ال��ع ال�اني (اب��ل٣,٢ث& ی
Dای. ع� ق��ة الاتfاه العام ب"#�ة 

% ع� الاتfاه العام في ١٠,٢ال:روة في ال��ع ال�ال9 ح�� ی
Dای. الان
اج ب"#�ة 

��) ث& ی
"اق¡ ب"#�ة -الأشه� (ی�ل���
���).  –���% في ال��ع ال�اWع (أك
٢س�#Tد

  وذل5 ل
غ��ة ال"�U ال��س�ي للإن
اج وال:R غال�ا ما Tأخ: نفX ش�ل الاس
هلاك.

  ) تأث�� ال
غ��ات ال��س��ة على الإن
اج٥ش�ل(

 ال��ع ال�ه�ر تأث�� الاتfاه العام الأث� ال��س�ي
 الأول مارس-ی"ای� % ٨٨,٤١ % ١١,٦ ↓
 ال�اني ی�ن��-اب��ل % ١٠٣,٢٠ % ٣,٢ ↑
��-ی�ل�� % ١١٠,٢٢ % ١٠,٢ ↑�
� ال�ال9 س
↓ ٩٨,١٧ % ٢ % ���
��- أك�#Tع دWال�ا 

  ن
w الاس�هلاك:
ت��أ على اتfاه ال#ل#لة الDم"�ة للاس
هلاك تغ��ات م�س��ة تgث� في اتfاه ال#ل#لة 

اما Wال"ق¡ او Wال�Dادة ففي حالة سل#لة اس
هلاك ال��اه ی�ج. اث� م�س�ي لل��ع 

% ) م� الاتfاه ١٠,٤٢% ( أR ب
"اق¡ ق.ره ٨٩,٥٨٥الأول م� Eل عام ��Tل 
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 D
ای. الاتfاه العام للاس
هلاك ب.ل�ل م�س�ي العام اما في ال��ع ال�اني م� Eل عام ی

% )  و ت#
�� ال�Dادة في ال��ع ال�ال9 اVTا م� Eل ٣,٢% ( أR ب"#�ة ١٠٣,٢٠

% )  وت
"اق¡ م�ة ٩,٣% ( أR ب�Dادة ق.رها ١٠٩,٢٩٧عام ب.ل�ل م�س�ي ق.ره 

  % ٩٧,١٧٤ثان�ة في ال��ع ال�اWع م� Eل عام  ب.ل�ل م�س�ي 

  )٦) وج.ول(١٥� م�ضح في ش�ل(% ) �Eا ه٢,٨٣( أR ب"#�ة 


ة على الاس�هلاك
  تأث
) ال�غ
)ات ال
3س

  )٦ج�ول (
 ال��ع الف
�ة الDم"�ة تأث�� الاتfاه العام الأث� ال��س�ي

 ألأول مارس-ی"ای�  % ٨٩,٥٨ % ١٠,٤٢ ↓
 ال�اني ی�ن��-اب��ل % ١٠٣,١٥ % ٣,١٤٥ ↑
��-ی�ل�� % ١٠٩,٢٩ % ٩,٢٩٧ ↑�
� ال�ال9 س
↓ ٩٧,٩٦ % ٢,٨٣ % ���
���-س�#Tع دWال�ا 

  ن�ائج دراسة ال�ل�لة الkم(
ة:
ه"اك ز�ادة م��Vدة في اس
هلاك ال��اه ب.ولة ال���� في تDای. م#
�� �Wع.ل   

 ٢٦٢,٤٠مل��ن جال�ن ام��ا��رR في ال��ع ی"ا��ها مع.ل ان
اج ق.ره  ٢٤٠,٦

�عه م� 
مل��ن جال�ن إم��ا��رR وعل�ة س�ف ت��V ال�زارة الى ز�ادة الان
اج وما ی

  نفقات اس
هلاك ال�ق�د وال�اقة والع�الة   .... الخ.

1fT دراسة ال#ل�ك الف�دR والأس�) لاس
هلاك ال��اه Wغ�ة ت�ش�. الاس
هلاك  .١

ح�9 اس
��ار ال�ع.لات على ماهي عل�ة س�ف ZTل< م��لة في ال�ل1 على 

 ال��اه. 

 رفع درجة ال�عي ل.) ال��ا�� ل
�ش�. الاس
هلاك .٢
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ع�ض اق
�احات ب.یلة لاس
هلاك ال��اه ال��لاة فقU للاس
هلاك الآدمي. اما  .٣

�� ان ت�و) م� م�اه ی
& ت.و��ها او مZل��ة ال�T هات وال�.ائ< .... الخD
"�

.Ðاتات وال��ائ� Wال��اه ال�ال�ة ب"#�ة م.روسة ت�اف¶ على Wقاء ال"


�ع Wان العال& Eله ی�اجه م��لة ن.رة في ال��ارد ال���ع�ة  .٤fعي ال�T 1 انfT

ب�� ال.ول س�ف ت��ن لإن
اج ال��اه ل.رجة ان ال�عb ی
�ه� Wان ال��ب القادمة 

 ح�ب م�اه.

  ثان
ا: ال<اجة الى دراسة ن
w اس�هلاك الأف)اد (دراسة م
�ان
ة)
��ان ل.راسة درجة وعى ال�fه�ر H�Wادر ال��اه 
وله:ه الأس�اب ال#اWقة ت& ت��H& اس

 >��في دولة ال����، و��ق ت�ش�. الاس
هلاك على م#
�) الف�د والأس�ة م� خلا ت�

 >��#
 الهادف الى تقل�ل الاس
هلاك تV& الع"اص� ال
ال�ة:أسل�ب ال

  م.) وعى ال�fه�ر ب.ولة ال���� H�Wادر ان
اج ال��اه  .١

 م.) وعى ال�fه�ر ب
�لفة ان
اج ال��اه .٢

 ال��اكل ال�#
ق�ل�ة ال�
�ت�ة على ن.رة ال��اه .٣

الإس�اف الف�دR والأس�) في اس
هلاك ال��اه وال��ق العلاج�ة ال
ي  .٤

 تق
�حها ال.راسة


& الاس�$
ان وم<اور ال�راسة
  ت@
Wالإضافة الى ال�
غ��ات ال��HZة او ال.�T�غ�اف�ة وال
ي تV& ال"�ع، وفnات الع��، 
��ان م�f�عة م� 
وال�"�قة ال#�"�ة لل����ث، وال.خل ال�ه�W Rال.ی"ار، ی
��V الاس

 ال�
غ��ات ال����ة (م�اور ال.راسة) وال
ي بلغ� أر�عة م�اور.
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اه ال
<3ر الأول:
  أس$اب م��لة ال
 ان�  ال�Dادة ال���دة في ع.د ال#
 ام ال��اه.Z
  الاس�اف في اس
 أه��ة ت�ش�. ال��اهW غ�اب ال�عي  
 ام ال��اه.Z
�:ی� في اس
  ال
 ات ال�ال�ة اللازمة ل.ع& ت�ف�� ال��اهHHZت�اف� ال� 

  ال
<3ر الcاني : م@ادر الاس)اف وس3ء الاس�هلاك
  ة��Hالأدوات الW ةT1ع.م الع"ا��#
�1 ال#T ل�ةD"ال�  
 انة م�اس�� ال��اه�HW ةTع.م الع"ا  
 هلاك
 ع.م اس
Z.ام أجهDه م"Dل�ة تق"� الاس

�)ق ت)ش
� الاس�هلاك :Bالc3ر ال>
  ال

 امج ال.راس�ة دروس ع� ت�ش�. ال��اه��  ت���V ال
 لD"الق.وة ال�#"ة في ال�  
 ل�ج�ا ال��ف�ة�"�
  اس
Z.ام ال
 ة��  اج�اء ص�انة دور�ة لل�
 ل�عي ب�سائل الأعلامن�� ا  


اه
  ال
<3ر ال)ا�ع: ع3امل الاس)اف في اس�هلاك ال
 لفة ال��اه�
  ع.م ال�عي ب
 ال��"ي Xغ�اب ال�  
 الاة�  اللام


ع ال�راسة وح�اب حF& الع
(ة الع�3ائ
ة�Fم  
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�ع ال.راسة م� ج��ع س�ان دولة ال���� م� م�ا�"�� وواف.ی�.  وق. ت& fن م��
ی

ل.راسة ن�U الاس
هلاك وسل�ك ال�#
هل5 ووع�ه ��Wاكل ح#اب حf& ع�"ة ع��ائ�ة 

%. ح�9 ٤,٤%، وخ�أ هام�ي ق.ره٩٥مف�دة و��قة ق.رها  ٦٠٠ال��اه وال
ي تق.ر 

��ان على مف�دات الع�"ة م� ال��ا�"�� وال�اف.ی� ت& ال�H�ل  ٦٠٠ت& ت& ت�ز�ع 
اس

  % تق���ا.٨٣اس
�ارة Eاملة و�"#�ة اس
fاWة  ٥٠٣على ع.د 

& اخ
�ار ب"�د اس
�ارة الاس
قHاء م� خلال ت�ز�ع ع�"ة ع��ائ�ة اس
��اف�ة ه:ا وق. ت
 �  اس
�ارة لل�ق�ف على مH.اق�ة وث�ات ب"�د الاس
�ارة. ٥٠بلغ

  ع
(ة ال�راسة ح�M ال
�غ
)ات ال��
3غ)اف
ة ت@(
ف
ف��ا یلي ی
& تH"�ف ع�"ة ال.راسة ��قا لل"�ع (ذ�E / أن�ى)، والع��، ال�"�قة 

% في ح�� بلغ� ٨١,١ل.خل ال�ه�R.   بلغ� ن#�ة ال:E�ر في الع�"ة ال#�"�ة، وا

%.   اما Wال"#�ة ل
�ز�ع فnات الع�� في الع�"ة، بلغ� ن#�ة هgلاء ١٨,٩ن#�ة الاناث 

 ٣٥-٢٥%، وهgلاء م� الفnة الع���ة ٣٦,٧س"ة  ٢٥م� الفnة الع���ة الأقل م� 


ه& �في  ٤٥-٣٥لفnة الع���ة %، و�لغ� ن#�ة ال:ی� ی"
��ن الى ا٣١,١بلغ� ن#

فأك��  ٤٥%، وأخ��ا ن#�ة هgلاء ال:ی� ی"
��ن الى الفnة الع���ة م� ١٢,٤الع�"ة 

%.   أما Wال"#�ة ل
�ز�ع الع�"ة ح#1 ال�"�قة ال#�"�ة جاءت ال"
ائج �Eا یلي ١٩,٩

%، ون#�ة ال��ار��E م� م�اف/ة ٨,٥ال��ار��E م� م�اف/ة العاص�ة في الع�"ة 

%، ون#�ة ٣٠,٢ن#�ة ال��ارE�ن م� م�اف/ة الف�وان�ة %، و ٥٢,٧ح�لي 

 R.ن م� م�اف/ة الأح��Eه�اء ٢,٢ال��ارfن م� م�اف/ة ال�Eة ال��ار�%، ون#

٤,٢ ���%.  و�ال"#�ة ل
�ز�ع ٢,٢%، وأخ��ا ن#�ة ال��ارE�ن م� م�اف/ة م�ارك ال�

R ال.خ�ل % م� الع�"ة م� ذو ٤٥,٣الع�"ة ��قا لل.خل ال�ه�R ت��� ال"
ائج الى أن 
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ي شه��ا  ١٠٠٠-٥٠٠دی"ار، و�لغ� ن#�ة ذوR ال.خ�ل  ٥٠٠الأقل م� ��E دی"ار

- ١٠٠٠% وهي ت��ل م"�ال ال.خل في الع�"ة، ون#�ة هgلاء م� ذوR ال.خ�ل ٤٤,٩

١٥٠٠  �
ي شه��ا ق. بلغ��E ال.خ�ل ٦,٨دی"ار Rة ذو�دی"ار  ١٥٠٠%، وأخ��ا ن#

 �  % في الع�"ة.٣فأك�� بلغ

:B>$ف)وض ال  

اه الى ��لف)ض الأولا
  : تعkو ال�راسة أس$اب م��لة ال

 ���ال�Dادة ال���دة في ال#�ان وال
ي لا Tقابلها ز�ادة في مHادر ال��اه  -

 ���الاس�اف في اس
Z.ام ال��اه -

  ���غ�اب ال�عي Wأه��ة ت�ش�. ال��اه  -

�:ی� في اس
Z.ام ال��اه  -
  ���ال

  ���ت�اف� ال�HHZات ال�اف�ة ل
�ف�� ال��اه  -

  : تعkو ال�راسة م@ادر الاس)اف وس3ء الاس�هلاك الى��الف)ض الcاني 
�1 ال
#��1ال��Hة ع.م الع"اTة Wالأدوات  -#T ل�ةD"ال���� 

 ���ع.م الع"اTة �HWانة م�اس�� ال��اه -

  ���ع.م اس
Z.ام أجهDه م"Dل�ة تق"� الاس
هلاك -

Bالcالف)ض ال�	وا ال�راسة: kالاس�هلاكتع �
  الى �)ق ت)ش

ت���V ال��امج ال.راس�ة دروس ع� ت�ش�. ال��اه -��  

الق.وة ال�#"ة في ال�"Dل -�
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اس
Z.ام ال
�"�ل�ج�ا ال��ف�ة -�� 

ن�� ال�عي ب�سائل الأعلام -�� 

:را�عا 

اه ت)جع الىع3امل الاس)اف في تعkواال�راسةالى أن  �
 اس�هلاك ال

ع.م ال�عي ب
�لفة ال��اه -��  

غ�اب ال�X ال��"ي -�
 

اللام�الاة -�
 

�"ي ال.راسة أسل�ب ال
�ل�ل العاملي ل
�.ی. الع�امل 
وللإجاWة على الف�وض ال#اWقة ت

�ار 
ال�عل�ى لق��ل او رفt  bوال�"�د الأك�� مH.اق�ة وث�اتا ت�ه�.ا لأج�اء اخ

  الف�وض ال#اWقة.

  ال�<ل
ل العاملي ل
<اور ال�راسة:

Z.م أسل�ب ال
�ل�ل العاملي في تقل�¡ م
غ��ات ال.راسة في ع.د أقل م� #T

ال��اور ت#�ى ع�امل. وعادة ما ت��ن ه:ه الع�امل م#
قلة ع� WعVها ال�عb ع". 

T#اع. ال
�ل�ل العاملي على ) أVTا Varimaxاس
Z.ام ت.و�� ال��اور ال�
عام.(

) وال
ي عادة ما تZل< multicollinearityال
Zل¡ م� م��لة الازدواج ال�Zى (

��ة �Eا ه� ال�ال في ن�اذج الان�.ار. T#اع. ال
�ل�ل �م�اكل ع". ب"اء ال"�اذج ال#

) وأVTا redundancyالعاملي على ال
Zل¡ م� الاس�اف في وف�ة ال��انات (

 .ی.ة ب��� م
غ��ات ال.راسة.ال��ف ع� علاقات ج

�ای� ال�ف#� ل�ل عامل T٧ع�ض ج.ول(
) ال
الي ال
�ل�ل العاملي ل�
غ��ات ال.راسة وال

وأVTا مH.اق�ة Eل عامل وم
�س�ة ال�#ابي وت�ای"ه ومع"��ة Eل ع"�H في 

 العامل ه:ا Wالإضافة الى مع"��ة الع�امل.
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  ) ال�<ل
ل العاملي ل
<اور ال�راسة٧ج�ول(

  
 

طأ الخ
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي

معاملات 
 التحميل

مصداقية 
 العامل

التباين 
 المفسر

العامل (البناء الهيكلي)                   

 أسباب مشكلة المياه %٦٢٫٦٥ %٨٥  2.22 0.037 *000.

 الزيادة المطردة في عدد السكان   720. 2.35 044. *000.

 استخدام المياهالاسراف في    813. 2.21 044. *000.

 غياب الوعي بأهمية ترشيد المياه   824. 2.19 046. *000.

 التبذير في استخدام المياه   810. 2.09 048. *000.

توافر المخصصات الكافية لتوفير    786. 2.22 048. *000.
  المياه

 

 مصادر الاسراف وسوء الاستهلاك %٧٤٫١٢ %٨٢٫٢  1.93 0.032 *000.
عدم العناية بالأدوات الصحية يسبب    862. 1.93 041. *000.

 التسريب

 عدم العناية بصيانة مواسير المياه   891. 1.89 035. *000.

عدم استخدام أجهزه منزلية تقنن    829. 1.92 036. *000.
 الاستهلاك

 طرق ترشيد الاستهلاك %٦٩٫٧٦ %٨٩٫١  1.55 0.026 *000.

البرامج الدراسية دروس تضمين    788. 1.57 031. *000.
 عن ترشيد المياه

 القدوة الحسنة في المنزل   829. 1.56 032. *000.

 استخدام التكنولوجيا الموفرة   865. 1.53 029. *000.

 اجراء صيانة دورية للشبكة   847. 1.53 031. *000.

 نشر الوعي بوسائل الأعلام   846. 1.58 032. *000.

 عوامل الاسراف في استهلاك المياه %٦٧٫٨٤ %٧٣٫٨  2.60 0.038 *000.
 عدم الوعي بتكلفة المياه   724. 2.48 055. *000.

 غياب الحس الوطني   852. 2.69 045. *000.

 اللامبالاة   886. 2.59 041. *000.

 العام %٧١٫٥ %٨١    

  %.٥*الف)وق مع(23ة ع(� م��3لي دلالة أقل م� و�2او� 

% م�ا ٧٠وم� ال�ل�¶ أن مH.اق�ة الع�امل ل��fع م�اور ال.راسة Eان� أعلي م� 
Tع�X ج�دة الات#اق ال.اخلي ب�� ب"�د Eل عامل.  وأVTا ت��� ال"
ائج الى أن 

�ای� ال�ف#� للع�امل جاء أعلى م� 
��ن أعلى م� ٦٠الT ح ال.راسات أن�
% (وتق
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جاءت ن
ائج آراء الع�"ة     .Hair et al) ٢٠١٠% ان/� على س��ل ال��ال (٥٠
ج��عها م�g.ة ل�"�د الاس
�ارة على م#
�R ج��ع ال��اور ح�9 ت�اوح� الإجاWات 

) على ٢,٦، ١,٥٥ب�� م�اف< ج.ا وم�اف< ت�اوح� ال�
�س�ات ال�#اب�ة ب�� (
غ�� م�اف<  ٥، م�اف<........٢ت��� الى م�اف< ج.ا،  ١ال�ق�اس ال�Zاسي ح�9 
� ال�Hائج ع� مع"��ةت�اما.    واف
"α  ارة ع��
اخ
لاف م
�س�ات ب"�د الاس

 %.٥(م�ای.) م�ا یEg. مع"��ة ال"
ائج ع". م#
�) دلالة ٣

  مل;9 ال
قای
� الإح@ائ
ة ل
<اور ال�راسة
) آراء ومع"��ة آراء الع�"ة ح�ل م�اور ال.راسة ح�9 انه ٥) وش�ل(T٧ع�ض ج.ول(

�ار الف�ق ب�� م
�س
 U٣ الع�"ة وال�
�سU ال"/�R (م�ای.)و�Eا س�< أن ب�""ا ان اخ
 ���Tع�X مع"��ة الآراء في أح. الاتfاه�� ال#ال1 او ال��ج1. وعل�ة و�Eا ه� م


�سU ق.ره �W �على  ٢,٢٢اتفق� الع�"ة Wالإجاب على أس�اب م��لة ال��اه Wال���
، Wال"#�ة ل���ر الاس�اف في اس
Z.ام ال��اه ٠,٠٠٠ال�ق�اس ال�Zاسي و��ع"��ه 

م�ا Tع�X  ٠,٠٠٠على ال�ق�اس ال�Zاسي و��ع"��ه  ١,٩٣م
�سU آراء الع�"ة جاء 
  تأی�.

  )٥ش�ل(

  

2.22

1.93

1.55

2.60

0.00

0.50

1.00

1.50

2.00

2.50

3.00

أسباب مشكلة المياه مصادر الاسراف وسوء 
الاستهلاك

طرق ترشيد الاستهلاك عوامل الاسراف في 
استهلاك المياه

الوسط الحسابى لمحاور الدراسة
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  اخ�$ار ف)وض ال�راسة
وال:T RعDوا أس�اب م��لة ال��اه الى خ�#ة �
 Wال"#�ة للف�ض الأول 

 Uس�
�W ة له:ا ال���ر.�gاب رئ�#�ة جاءت أراء الع�"ة م�على ال"/ام  ٢,٢٢أس
ت��� الى غ�� م�اف< ت�اما م#
�)  ٥ت��� الى م�اف< ج.ا، و 1ال�Zاسي ح�9 

وال:R یEg. ص�ة الف�ض الأولى تfاه أس�اب م��لة ال��اه.   وم�  ٠,٠٠٠ال�ع"��ة 
الf.ی� Wال:�E أن الف�وض الف�ع�ة له:ا الف�ض جاءت أVTا إfTاب�ة وم�g.ة للف�وض 


الف�ع�ة Wال"#�ة للإس�اف في اس
Z.ام ال��اه �
 Uس�
، م#
�) ال�ع"��ة ٢,٣٥(م
، م#
�) ٢,٢١(م
�سU ح#ابي ��
)، غ�اب ال�عي Wأه��ة ت�ش�. ال��اه ٠,٠٠٠
�:ی� في اس
Z.ام ال��اه )، ٠,٠٠٠مع"��ة 
، م#
�) ٢,١٩(م
�سU ح#ابي ��
ال
(م
�سU ح#ابي ��
ت�اف� ال�HHZات ال�اف�ة ل
�ف�� ال��اه )، ٠,٠٠٠مع"��ة 

) وال
ى جاءت ج��عها م�g.ة للف�ض الأول ال�
عل< ٠,٠٠٠ ، م#
�) مع"��ة٢,٠٩
  Wأس�اب م��لة ال��اه.


 Wال"#�ة للف�ض ال�اني �  W >عل
�Hادر الاس�اف وس�ء الاس
هلاك وال�
 Uس�
وال:T RعDوا م��لة الاس�اف وس�ء الاس
هلاك الى ثلاثة أس�اب رئ�#�ة جاء م


�) مع"��ة ١,٩٣ه:ا العامل #�W ،٠,٠٠٠ R:ص�ة ه:ا الف�وض وجاءت  وال .Egی
الف�وض الف�ع�ة للف�ض ال�اني أVTا ج��عها م�g.ة لا راء الع�"ة الاfTاب�ة ح�ل Eل 
ف�ض م� الف�وض.   Wال"#�ة للف�ض الف�عي ع.م الع"اTة Wالأدوات ال��Hة ال�"Dل�ة 

1��#
�1 ال#T
ع.م الع"اTة )، ٠,٠٠٠، م#
�) ال�ع"��ة ١,٩٣(م
�سU ح#ابي  ��

ة م�اس�� ال��اه�HWان�
ع.م )، ٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٨٩(م
�سU ح#ابي 

، وم#
�) مع"��ة ١,٩٢ح#ابي  م
�سU)اس
Z.ام أجهDه م"Dل�ة تق"� الاس
هلاك
) وجاءت ج��عها م�g.ة للف�وض ال�
علقة H�Wادر الاس�اف في اس
هلاك ٠,٠٠٠

αال��اه ع". م#
�) دلالة    ≤ 5%  
��ق ت�ش�. الاس
هلاك�لغ م
�سU آراء W وال�
عل<  �
 Wال"#�ة للف�ض ال�ال9  

، م�ا ی�g. ص�ة ه:ا ٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٥٥الع�"ة ح�ل ه:ا ال���ر 
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αالف�ض ع". م#
� دلالة ≤ . وجاءت ج��ع ال"
ائج الف�ع�ة م�g. للف�وض 5%

ت���V ال��امج ال.راس�ة دروس ع� ت�ش�. ال��اهالف�ع�ة لف�ض ال�ال9، �� 

 م
�سU))، الق.وة ال�#"ة في ال�"Dل٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٥٧(م
�سU ح#ابي 
 م
�سU  )اس
Z.ام ال
�"�ل�ج�ا ال��ف�ة)، ٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٥٦ح#ابي 
 م
�سU)ن�� ال�عي ب�سائل الأعلام)، ٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٥٣ح#ابي 
� ص�٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ١,٥٣ح#ابي �ة الف�ض ال�ال9 ).  وج�عها ت�
  وف�وعه. 

س
هلاك ال��اه  و ال:) ی
عل< Wع�امل الاس�اف في ا  �
Wال"#�ة للف�ض ال�اWع 
وال:)  ٠,٠٠٠، وم#
�) ال�ع"��ة  ٦ز٢بلغ م
�سU آراء الع�"ة ح�ل ه:ا ال���ر 

αی�g. ص�ة الف�ض ال�اWع ع� م#
�) دلالة  ≤ .  �Eا جاءت الف�وض 5%
�gا مVTة الف�ض، الف�ع�ة له:ا الف�ض أ�Hلفة ال��اه.ة ل�
 م
�سU)ع.م ال�عي ب


غ�اب ال�X ال��"ي )،٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ٢,٤٨ح#ابي �
 Uس�
(م

اللام�الاة)، ٠,٠٠٠، وم#
�) مع"��ة ٢,٦٩ح#ابي �
، ٢,٥٩(م
�سU ح#ابي 

  ).٠,٠٠٠وم#
�) مع"��ة 
 R:ال الg#اب�ة آراء الع�"ة ح�ل م�اور ال.راسة والfTء ال#اب< إDfج م� ال"
ن#
 Xغ�اف�ة على نف��T.غ��ات ال
��Tح نف#ه الآن  ه�: هل ت
ف< ج��ع م#
��ات ال�
�ارات ال�قارنة ب�� م#
��ات ال�
غ��ات 
الآراء. ول:ل5 ن#
ع�ض في الDfء القادم ن
ائج اخ

ر ال.راسة.  ففي حالة ال�قارنة ب�� م�f�ع
�� م#
قل
�� �Eا ال.�T�غ�اف�ة وآرائها في م�او 
�ار 
للف�ق ب�� م�f�ع
��  tه� ال�ال في ال"�ع (ذ�E، ان�ى) س�ف ی
& ت���< اخ

م#
قل
��، أما في حالة ال�قارنة ب�� أك�� م� م�f�ع
�� م#
قل
�� س�ف ی
& اس
Z.ام 
�ای� للف�ق ب�� ع.ة م�f�عات م#
قلة. 
�ار ت�ل�ل ال
ون�د ال
"��ه ون/�ا ل��� حf& اخ

 الع�"ة و��قا ل"/��ة ال"هاTة ال���DEة نف
�ض ت�ع�ة الأوسا¾ ال�#اب�ة لل
�ز�ع ال���عي. 
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): تأث
) اخ�لاف م��23ات ال
�غ
)ات ال��
3غ)اف
ة للع
(ة على آرائه& في ٨ج�ول(
  م<اور ال�راسة

ب�� ع.ة م�f�عات م#
قلة. ون�د ال
"��ه ون/�ا ل��� حf& الع�"ة و��قا ل"/��ة 

  ال"هاTة ال���DEة نف
�ض ت�ع�ة الأوسا¾ ال�#اب�ة لل
�ز�ع ال���عي. 

المتغيرات 
 الديموغرافية

الاختبار 
 المستخدم

 المقاييس الإحصائية 
أسباب 
مشكلة 
 المياه

مصادر 
الاسراف 
وسوء 

 الاستهلاك

طرق ترشيد 
 لاستهلاكا

عوامل 
الاسراف 

في 
استهلاك 

 المياه

 tاختبار  الجنس

  ذكر
 

 2.66 1.53 1.88 2.27 الوسط الحسابي

 0.792 0.558 0.666 0.607 الانحراف المعياري 

 2.37 1.65 2.11 2.10 الوسط الحسابي أنثي
 0.999 0.650 0.825 0.716 الانحراف المعياري 
 *0.004 0.092 *0.018 *0.036 مستوى المعنوية 

متغير فئات 
 العمر

اختبار 
تحليل 
  التباين

ANOVA 

 2.91 1.52 1.92 2.40 الوسط الحسابي عام ٢٥حتى 
 0.647 0.556 0.598 0.544 الانحراف المعياري 

وأقل من  ٢٥
٣٥ 

 2.71 1.57 1.92 2.22 الوسط الحسابي
 0.779 0.579 0.692 0.630 الانحراف المعياري

وأقل من  ٣٥
٤٥ 

 2.24 1.52 2.00 2.18 الوسط الحسابي
 0.866 0.568 0.863 0.745 الانحراف المعياري

سنه  ٥٤
 فأعلى

 2.03 1.62 1.90 2.05 الوسط الحسابي
 0.915 0.628 0.810 0.635 الانحراف المعياري

 *٠٫٠٠٠ ٠٫٧٢٧ ٠٫٦٦٧ *٠٫٠٠٠ مستوى المعنوية 

المنطقة 
 السكنية

اختبار 
تحليل 
  التباين

ANOVA 

 العاصمة
 2.69 1.76 2.17 2.07 الوسط الحسابي

 0.836 0.653 0.856 0.748 الانحراف المعياري

 حولي
 2.59 1.53 1.92 2.27 الوسط الحسابي

 0.858 0.563 0.678 0.609 الانحراف المعياري

 الفروانية
 2.68 1.51 1.87 2.23 الوسط الحسابي

 0.789 0.532 0.643 0.633 الانحراف المعياري

 الأحمدي
 2.90 2.03 1.75 2.23 الوسط الحسابي

 0.730 0.737 0.993 1.050 الانحراف المعياري

 الجهراء
 2.13 1.50 2.18 2.14 الوسط الحسابي

 0.835 0.647 0.848 0.628 الانحراف المعياري

 مبارك الكبير
 2.04 1.71 1.58 1.93 الوسط الحسابي

 0.805 0.652 0.581 0.511 الانحراف المعياري
 *٠٫٠١٤ *٠٫٠٠٩ *٠٫٠٤٣ ٠٫٤٢٦ مستوى المعنوية 

الراتب 
 الشهري

اختبار 
تحليل 
  التباين

ANOVA 

 ٥٠٠أقل من 
 د. ك

 2.97 1.57 1.99 2.33 الوسط الحسابي
 0.733 0.586 0.668 0.582 الانحراف المعياري

١٠٠٠-٥٠٠ 
 2.37 1.54 1.82 2.22 الوسط الحسابي

 0.747 0.554 0.646 0.609 الانحراف المعياري
١٠٠١-
١٥٠٠ 

 1.80 1.53 1.99 1.96 الوسط الحسابي
 0.755 0.667 0.839 0.710 الانحراف المعياري

 فأكثر ١٥٠٠
 2.12 1.57 2.38 1.92 الوسط الحسابي

 1.151 0.621 1.284 1.117 الانحراف المعياري
 *٠٫٠٠٠ *٠٫٠٠٦ *٠٫٠٠١ ٠٫١١٥ مستوى المعنوية 
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  %.٥*الف)وق مع(23ة ع(� م��3لي دلالة أقل م� و�2او� 

عامــل الfــ"X: وال#ــgال الــ:R ن�ــاول الإجاWــة عل�ــة هــ�، هــل ه"ــاك اخ
لافــات 
إحHائ�ة ذات دلالة مع"��ة ب�� آراء الـ:E�ر وآراء الانـاث فـي م�ـاور ال.راسـة؟ ت�ـ�� 

) الــى إfTاب�ــة أراء الــ:E�ر وآراء الانــاث Wال"#ــ�ة ل��ــاور ال.راســة ٨ال"
ــائج فــي جــ.ول(
ه جـــاء آراء الـــ:E� وأراء الانـــاث م�gـــ.ة ل
لـــ5 ج��عهـــا. Wال"#ـــ�ة لا ســـ�اب م�ـــ�لة ال��ـــا

، وم#ـ
�) ال�ع"��ـة ٢,١٠، وم
�سـU آراء الانـاث ٢,٢٧أل#�اب (م
�سـU آراء الـ:E�ر 
) والــ:�T Rــ�� الــى أن علـــى الــ�غ& مــ� أن آراء Eل�ه�ـــا إfTاب�ــة تfــاه أســـ�اب ٠,٠٣٨

ــاه الا أن الانــاث أك�ــ� إfTاب�ــة مــ� الــ:E�ر وهــ:ا الفــ�ق مع"ــ�R. و� ال"#ــ�ة م�ــ�لة ال��
ل�Hادر ال��ـاه أVTـا جـاءت آراء ال��fـ�ع
�� م�gـ.ة ل
لـ5 ال�Hـادر (م
�سـU الـ:E�ر 

) والــــ:�T Rــــ�� الــــى أن ٠,٠١٨، وم#ــــ
�) ال�ع"��ــــة ٢,١١، وم
�ســــU الانــــاث ١,٨٨
ال:E�ر أك�� إfTاب�ة م� الاناث وأن الف�ق ب�� أراءه�ا مع"�R. و�ال"#�ة ل��ق ت�شـ�. 

ـــ:E�ر وآر  ـــة تfـــاه �ـــ�ق ت�شـــ�. الاســـ
هلاك الاســـ
هلاك جـــاءت آراء ال اء الانـــاث إfTاب�
) ٠,٠٩، وم#ـ
�) ال�ع"��ــة ١,٦٥، وم
�ســU آراء الانـاث ١,٥٣(م
�سـU آراء الـ:E�ر 

وال:R یEg. ع.م مع"��ة الف�ق ب�� آراء ال��f�ع
��. و�ال"#�ة لع�امل الاسـ�اف ت�ـ�� 
لاســـــ�اف ) جـــــاءت آراء الـــــ:E�ر وآراء الانـــــاث م�gـــــ.ة لع�امـــــل ا٨ال"
ـــــائج فـــــي جـــــ.ول(
) ٠,٠٠٤، وم#
�) ال�ع"��ة ٢٬٣٧، وم
�سU آراء الاناث ٢,٦٦(م
�سU آراء ال:E�ر 

 (�
والــ:R یEgــ. أن الانــاث أك�ــ� إfTاب�ــة مــ� الــ:E�ر وأن هــ:ا الفــ�ق مع"ــ�R ع"ــ. م#ــ
 %. ٥دلالة أقل م� أو T#او) 

�ـای� ف��ـا ی
علـ< Wفnـات 
�ار ت�ل�ـل ال
م
غ�� فnات الع��: Wال"/� الى ن
ائج اخ
ع�ـــ� وآرائهـــ& فـــي م�ـــاور ال.راســـة، تف�ـــ. ال"
ـــائج أن Eانـــ� ل��fـــع فnـــات الع�ـــ� آراء ال

إfTاب�ــــة وم�gــــ.ة ل��ــــاور ال.راســــة. Wال"#ــــ�ة ل��ــــ�ر أســــ�اب م�ــــ�لة ال��ــــاه، جـــــاءت 
، ٢,٠٥، ٢,١٨، ٢,٢٢، ٢,٤٠م
�ســـ�ات آراء فnـــات الع�ـــ� Wال"#ـــ�ة لهـــ:ا ال��ـــ�ر (

راء إfTاب�ــة ولــ5 ی�جــ. اخ
لافــات ) والــ:T Rف�ــ. أن ج��ــع الآ٠,٠٠٠وم#ــ
�) ال�ع"��ــة 
إحHائ�ة ذات دلالة مع"��ـة بـ�� تلـ5 الآراء فـ"ج Eل�ـا زاد الع�ـ� زادة إfTاب�ـة ال��افقـة 
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عـــلا ب"ـــ�د ال��ـــ�ر. و�ال"#ـــ�ة ل��ـــ�ر مHـــادر الاســـ�اف تف�ـــ. ال"
ـــائج أVTـــا WإfTاب�ـــة 
وتأی�ــــ. ج��ــــع فnــــات الع�ــــ� ل�"ــــ�د هــــ:ا ال��ــــ�ر ح�ــــ9 بلغــــ� ال�
�ســــ�ات ال�#ــــاب�ة 

) والــــ:R یEgــــ. ٠,٦٦٧، وم#ــــ
�) ال�ع"��ــــة ١,٩٠، ٢,٠٠، ١,٩٢، ١,٩٢
�ت�ــــW) 1ال
ع.م وج�د اخ
لافات إحHائ�ة ذات دلالـة مع"��ـة بـ�� أراء فnـات الع�ـ� Wال"#ـ�ة لهـاذا 
ال��ــ�ر علــى الــ�غ& مــ� إfTاب�ــة تلــ5 الآراء. و�ال"#ــ�ة ل��ــ�ر �ــ�ق ت�شــ�. اســ
هلاك 

ع�ــــ� Eانــــ� إfTاب�ــــة تfــــاه �ــــ�ق ت�شــــ�. ال��ــــاه، تف�ــــ. ال"
ــــائج أن أراء ج��ــــع فnــــات ال
الاس
هلاك ول�� الف�وق ب�� تل5 الآراء ل& ت�� مع"��ة ح�9 بلغ� م
�سـ�ات الفnـات 

) والـــــ:R یEgـــــ. ٠,٧٢٧، وم#ـــــ
�) ال�ع"��ـــــة ١,٦٢، ١,٥٢، ١,٥٧، ١,٥٢الع���ـــــة (
Wعــ.م وجــ�د اخ
لافــات إحHــائ�ة ذات دلالــة مع"��ــة بــ�� أراء فnــات العــ& Wال"#ــ�ة لهــ:ا 

ــاه، ت�ــ�� ال"
ــائج الــى ال��ــ�ر .  و�ال"#ــ�ة ل��ــ�ر ع�امــل الاســ�اف فــي اســ
هلاك ال��
إfTاب�ـة آراء فnــات الع�ـ� تfــاه م��نـات هــ:ا ال��ـ�ر ووجــ�د اخ
لافـات إحHــائ�ة ذات 

، ٢,٩١دلالـة مع"��ـة بـ�� آراء تلــ5 الفnـات ح�ـ9 بلغــ� ال�
�سـ�ات ال�#ـاب�ة لــلآراء (
) والـ:T Rع�ـX ان Eل�ـا ذاد الع�ـ� ٠,٠٠٠، وم#
�) ال�ع"��ـة ٢,٠٣، ٢,٢٤، ٢,٧١

 زاد تأی�. الفnات ل���ر ع�امل الاس�اف.  
  م
غ�� فnات ال�"�قة ال#�"�ة:


لف آراء الع�"ة Wاخ
لاف ال�"�قة ال#�"�ة ن/�ا لاخ
لاف Zال الآن هل تg#وال
 ،�Vان تل5 ال�"ا�< ب�� ب.و وح���عة س�  

مع"��ـــة بـــ�� أراء  ت�ـــ�� ال"
ـــائج الـــى عـــ.م وجـــ�د فـــ�وق إحHـــائ�ة ذات دلالـــة
الع�"ة Wاخ
لاف ال�"ا�< ال#�"�ة Wال"#�ة ل��ـ�ر أسـاب م�ـ�لة ال��ـاه علـى الـ�غ& مـ� 
إfTاب�ــــة الآراء وتأی�ــــ.یها ل���نــــات الأســــ�اب ل��fــــع ال�"ــــا�< ال#ــــ�"�ة ح�ــــ9 جــــاءت 
ـــ�  ��ـــارك ال� �ـــة، الأح�ـــ.R، الfهـــ�اء، وم م
�ســـ�ات الآراء للعاصـــ�ة، حـــ�لي، الف�وان�

. و�ال"#ـــ�ة ل��ـــ�ر ٠,٤٢٦، وم#ـــ
�) ال.لالـــة ١,٩٣، ٢,١٤ ،٢,٢٣، ٢,٢٧، ٢,٠٧(
مHــادر الاســ�اف وســ�ء الاســـ
هلاك أیــ.ت ج��ــه ال�"ـــا�< ال#ــ�"�ة أراء الع�"ــة حـــ�ل 
م��نات هـ:ا ال�"ـ. وأفـادت ال"
ـائج ب�جـ�د فـ�وق إحHـائ�ة ذات دلالـة مع"��ـة بـ�� آراء 
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، ١,٥٨، ٢,١٨، ١,٧٥، ١,٨٧، ١,٩٢، ٢,١٧ال�"ــا�< ال#ــ�"�ة ن�ــ� هــ:ا ال��ــ�ر (
 (�
) Eان� آراء س�ان (العاص�ة، وس�ان الfهـ�اء) أقـل إfTاب�ـة مـ� ٠,٠٤٣ال.لالة وم#

ســـ�ان (حـــ�لي، والف�وان�ـــة، والأح�ـــ.R، وم�ـــارك أل���ـــ�) وجـــاءت تلـــ5 الفـــ�وق مع"��ـــة.  
و�ال"#ـــ�ة ل��ـــ�ر �ـــ�ق ت�شـــ�. الاســـ
هلاك تف�ـــ. ال"
ـــائج �Wع"��ـــة الفـــ�وق بـــ�� آراء ســـ�ان 

، ١,٥٣، �١,٧٦اف/ـــات الأخـــ�) ح�ـــ9 جـــاءت م
�ســـ�ات الآراء (الأح�ـــ.R وســـ�ان ال�
). و�ال"#ـــــ�ة ل��ـــــ�ر ع�امـــــل ٠,٠٠٩، وم#ـــــ
�) ال�ع"��ـــــة ١,٧١، ١,٥٠، ٢,٠٣، ١,٥١

الاســ�اف فــي اســ
هلاك ال��ــاه جــاءت ال"
ــائج ج��عهــا م�gــ.ة ل�"ــ�د هــ:ا ال��ــ�ر وfTlاب�ــة 

لفــة فــي م�ــ�ر ع�امــل وت�ــ�� ال"
ــائج الــى مع"��ــة الفــ�ق بــ�� آراء ال�"ــا�< ال#ــ�"�ة الZ�

، ٢,٩٠، ٢,٦٨، ٢,٥٩، ٢,٦٩الاســ�اف فقــ. بلغــ� ال�
�ســ�ات ال�#ــاب�ة علــى ال
�ت�ــ1 (
) ومــ� ال�لاحــ¶ أن أراء ســ�ان الfهــ�اء وم�ــارك ٠,٠١٤، وم#ــ
�) ال.لالــة ٢,٠٤، ٢,١٣

  %.٥ال���� أك�� إfTاب�ة م� Wق�ة ال��اف/ات ع". م#
�) دلالة أقل م� أو T#او) 
الZل ال�ه�R: اع
�.ت ال.راسة على ار�عـة فnـات للـ.خل �Eـا هـ� م
غ�� فnات 
، ١٠٠٠-٥٠١، وفnــة الــ.خل مــ� ٥٠٠) فnــة الــ.خل الأقــل مــ� ٨م�ضــح فــي جــ.ول(

.  و�ال"#ـــ�ة ١٥٠٠، وأخ�ـــ�ا فnـــة الـــ.خل الأك�ـــ� مـــ� ١٥٠٠-١٠٠١وفnـــة الZـــل مـــ� 
 gــات الــ.خل مnلة ال��ــاه جــاءت ج��ــع آراء ف��ــ.ة لل��ــ�ر الأول ال�
علــ< Wأســ�اب م�ــ

ل
لــــ5 الأســــ�اب ولا ی�جــــ. فــــ�وق احHــــائ�ة ذات دلالــــة مع"��ــــة بــــ�� آراء تلــــ5 الفnــــات 
، وم#ــــــ
�) ال�ع"��ــــــة ١,٩٦، ٢,٢٢، ٢,٣٣و�لغــــــ� ال�
�ســــــ�ات ال�#ــــــاب�ة لــــــلآراء (

).   و�ال"#ــ�ة لا راء الع�"ــة فــي مHــادر الاســ�اف فــي اســ
هلاك ال��ــاه جــاءت ٠,١١٥
الاســــ�اف ح�ــــ9 جــــاء ال�
�ســــ�ات  آراء ج��ــــع فnــــات الع�ــــ� م�gــــ.ة ل���نــــات ع�امــــل

، م#ـ
�) ال�ع"��ـة ٢,٣٣، ١,٩٩، ١,٨٢، ١,٩٩ال�#اب�ة ل
ل5 الفnـات علـى ال
ـ�الي (
) و�Eـف� ال"
ـائج علـى انــه لا ی�جـ. فـ�وق إحHـائ�ة بــ�� فnـات الـ.خ�ل الــ.ن�ا ٠,٠٠١


لف Zي ت
وال�
�س�ة وهي الأك�� تأی�.ا ل���نات مHادر الاس�اف في الاس
هلاك وال
وال
ـي جـاء ت  W١٥٠٠فارق مع"�R ع� آراء فnات الانفاق العل�ا الأك�� مـ� احHائ�ا 

 Hادر الاس�اف في اس
هلاك ال��اه.آرائها أقل اfTاب�ة وأقل تأی�.ا ل�"�د م��ر م
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و�ال"#ــ�ة ل��ـــ�ر �ـــ�ق ت�شـــ�. الاســـ
هلاك أیـــ.ت ج��ـــع فnـــات الـــ.خل اfTاب�ـــا  
ق إحHـائ�ة ذات دلالـة مع"��ـة ج��ع م��نات ه:ا ال�"ـ. ول�ـ� تف�ـ. ال"
ـائج ب�جـ�د فـ�و 

، ١,٥٤، ١,٥٧ب�� آراء تل5 الفnات ح�9 جاءت م
�س�اتها ال�#اب�ة علـى ال
�ت�ـ1 (
). وأخ�ــ� Wال"#ــ�ة ل��ــ�ر ع�امــل الاســ�اف ٠,٠٠٦، وم#ــ
�) ال�ع"��ــة ١,٥٧، ١,٥٣

في اس
هلاك ال��اه �Eف� ال"
ائج أVTا ع� تای. ج��ع فnات ال.خل ل���نات الع�امـل 
�ة للإ�أك�� اfTاب�ة م� الفnـات  ١٥٠٠-١٠٠١س�اف وجاءت آراء فnة الZل م� ال�#

، وم#ـ
�) ال�ع"��ـة  ٢,١٢، ١,٨٠، ٢,٣٧، ٢,٩٧الأخ�) ح�� جاءت م
�سـ�اتها( 
٠,٠٠٠ .( 
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  ن�ائج ال�راسة
  - ت
��ل أه& ن
ائج ال.راسة ف��ا یلي: 

  غ�اب ال�عي Wأه��ة ت�ش�. اس
Z.ام ال��اه. -
  Tع
ق. ال�عb أن ال���� دولة غ"�ة وت
"�ع مHادر ال��اه بها.  -

  م� اه& الاس�اب ال
ي ق. تgدR الى م�اجهه ال���� ل���لة نق¡ ال��اه:
 اس
Z.ام ال��اه في غ�� الاغ�اض ال�HHZة لها. -
  الاس�اف في اس
Z.ام ال��اه. -
  ع.م ت�اف� ال�HHZات ال�اف�ة ل
�ف�� ال��اه. -
  ع.د ال#�ان.ال�Dادة ال�ف��ة في  -

ه"اك ش�ه اج�اع م� ع�"ه ال.راسة على ان ه"اك اس�اف في اس
Z.ام ال��اه وم� 
 م/اه� ه:ا الاس�اف:

 ع.م الع"اTة �HWانة أناب�1 ال��اه ال
ي ت�. ال�ح.ات ال#�"�ة Wال��اه. -
ع.م الع"اTة �HWانة الادوات ال��Hة Wال�"ازل وع.م اس
Z.ام أدوات ص��ة  -

 م�ف�ة.
 لاس
Z.ام ال�Z¡ لل��اه ع� ال�ع.ل ال���عي.ارتفاع مع.ل ا -

 ت
��ل اه& الاس�اب ال
ي تgدW Rالإس�اف في اس
Z.ام ال��اه الي:
  تع�دالاف�اد م": الHغ� على الاس�اف في اس
Z.ام ال��اه، وغ�اب الق.وة ال�#"ة. -
 ع.م وعي الاف�اد ب
�لفة ف�ات�� ال��اه. -
 ن
�fة ال.ع&. قلة ما ی
��له الف�د م� ت�لفة اس
هلاك ال��اه -
 ع.م الاك
�اث واللام�الاة، وضعف الإح#اس ال��"ي. -
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